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Emnresa caldense e “caso de BSIIIIIII"

A indistria ceramica caldense
Bordallo Pinheiro foi escolhida
pela Georgetown University’'s
McDonough School of Business,
uma das mais importantes uni-
versidades de gestdao america-
nas, como “caso de estudo” de
um projeto académico interna-
cional desenvolvido no ambito do
programa MBA da universidade
norte-americana.

Integrado na Global Business
Experience — iniciativa de refe-
réncia da McDonough School of
Business que desafia estudantes
a trabalhar problemas reais de
empresas e marcas internacio-
nais — o projeto convida alunos
de MBA a desenvolver uma es-
tratégia clara e acionavel para
reforcar o posicionamento e o

crescimento da Bordallo Pinheiro
nos Estados Unidos, um merca-
do estratégico para a expansao
internacional da marca.

Ao longo do projeto, os estu-
dantes analisaram a presenca
atual da Bordallo Pinheiro no
mercado norte-americano, in-
cluindo canais de distribuicao,
notoriedade da marca e percecao
do consumidor, avaliando simul-
taneamente as diferencas entre
0 posicionamento da marca nos
Estados Unidos e em Portugal.

O desafio incluiu ainda a ana-
lise do panorama competitivo en-
tre marcas de lifestyle, design e
tableware posicionadas em seg-
mentos semelhantes, bem como
a identificacao de publicos-alvo
prioritarios e das suas expectati-

vas no mercado americano.

“E extremamente relevante
para a Bordallo Pinheiro ser es-
colhida como objeto de estudo
por uma das mais prestigiadas
escolas de negoécios dos Estados
Unidos. Esta colaboracéao permi-
te-nos obter novas perspetivas
sobre o potencial internacional
da marca e aprofundar a reflexao
estratégica sobre o caso concre-
to do mercado norte-americano.
Uma analise do local feita por
locais, € um principio que segui-
mos e que nos da sempre uma
seguranga acrescida, no mo-
mento de tomar decisbes”, afir-
ma Nuno Barra, vice-presidente
da marca.
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